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	Stuknummer
	Dienst

	
	14819
	
	
	Concernstaf

	Programma
	Corsanummer

	
	Stedelijke Ontwikkeling
	
	In te vullen door opsteller stuk.

	Onderwerp
	Enschede

	
	Evenementenbeleid en Evenementenprogramma 2011
	
	
	30 november 2010


	Wij stellen u voor te besluiten tot

	1. Vaststellen van het Evenementenbeleid Enschede
2. Kennisnemen van het Evenementenprogramma 2011

	

	Toelichting op het voorstel



	1. Relatie met programma/beleidskader/wettelijke taak/bestuurlijke geschiedenis

	
	Op 2 maart 2009 heeft besluitvorming plaatsgevonden over de nota “Stadsmarketing in Enschede”. Met die besluitvorming is hernieuwd richting gegeven aan de stadsmarketing in Enschede en is een nieuwe start gemaakt met de daarvoor in het leven geroepen stichting Enschede Promotie.
Onderdeel van de opdracht aan Enschede Promotie is om in afstemming met partners in de stad vorm en inhoud te geven aan een Visie Citymarketing en – in samenhang daarmee – aan het Evenementenbeleid. Het Evenementenbeleid geeft richting aan een jaarlijks op te stellen evenementenprogramma.
De Visie Citymarketing en het Evenementenbeleid zijn de afgelopen jaar reeds enkele keren met de Raad gedeeld. Laatstelijk was dat in het randprogramma van 1 februari 2010 en de Stedelijke Commissie van 8 februari 2010. Op die momenten zijn vooral bij de ontwikkeling van de Visie Citymarketing nog enkele vragen gesteld – ondermeer over de mate waarin partners betrokken worden in de totstandkoming en over de relatie met de regiomarketing. Tevens is de nadruk op een snelle afronding van deze documenten nogmaals gedeeld in de Stedelijke Commissie van 11 oktober 2010, toen een brief over de Voortgang van de Stadsmarketing aan de orde was.
Voorts is de organisatie van gesprekken met partners ter hand genomen. Verschillende praktische omstandigheden hebben er toe geleid dat concrete partnergesprekken pas in het vierde kwartaal plaats konden vinden. De inhoud van de gesprekken die in deze periode worden gevoerd leert dat de concept-Visie Citymarketing op hoofdlijnen wordt ondersteund, maar dat er tegelijk aanleiding is deze nog een laatste ronde van aanpassingen te laten ondergaan. Vervolgens kan de Visie ter vaststelling aan de Raad worden aangeboden.
Verantwoordelijkheidsverdeling portefeuillehouders
Recent is binnen het college de volgende portefeuilleverdeling op het gebied van citymarketing, evenementenbeleid, evenementenprogramma en afzonderlijke evenementen afgesproken:
De burgemeester is verantwoordelijk voor de citymarketing, waaronder de totstandkoming en uitvoering van een Visie Citymarketing. Vanuit de portefeuille citymarketing beoordeelt de burgemeester voorafgaand aan vaststelling van het evenementenprogramma of de evenementen daarin voldoende in lijn zijn met de citymarketing doelstellingen (contra sign). Voorts is de burgemeester vanuit de portefeuille openbare orde en veiligheid verantwoordelijk voor de uitvoering van het stelsel van evenementenvergunningen.
Wethouder Van Hees is verantwoordelijk voor de totstandkoming en de uitvoering van het evenementenbeleid, de totstandkoming en de uitvoering van het evenementenprogramma voor zover het betrekking heeft op evenementen waaraan een evenementensubsidie is verleend, als ook verantwoordelijk voor de uitvoering van het stelsel van evenementensubsidies.


	2. Situatieschets, probleemstelling, doelstelling

	
	Het evenementenbeleid Enschede sluit aan op de inhoudelijke richting  van de concept-Visie Citymarketing.
Hoofddoel van het Evenementenbeleid Enschede is om met het evenementenprogramma de komende jaren een sprong voorwaarts te maken, door evenementen meer te richten op de citymarketing doelstellingen, waaronder meer bezoekers te trekken, en samen met stakeholders te streven naar één of enkele evenementen die Enschede nationaal op de kaart zetten. Overigens met het huidige gemeentelijke budget voor evenementen als uitgangspunt. 

Meer specifiek richt het beleid zich op de volgende doelstellingen:
· Sfeer en dynamiek in de eigen stad en bijdragen aan trots onder eigen inwoners;

· Aantrekken van bezoekers van binnen en buiten de stad (ook met het oog op de toeristische functie);
· De economische kracht van vooral de binnenstad;

· En in algemene zin: ondersteunen van het imago van de stad als stedelijk hart van Oost-Nederland, met muziek, beeldende kunst, en waar mogelijk “grensverleggende” innovatie als speerpunten voor regionale en nationale bekendheid.

Met het oog op deze doelstellingen wordt in het Evenementenbeleid Enschede onderscheid gemaakt naar evenementen met een lokale, regionale en nationale uitstraling.

Verder gaat het beleid in op de instrumenten die richting geven aan evenementen in de stad: evenementensubsidies en evenementenvergunningen. In het beleid wordt tot slot aandacht besteed aan de rol van Enschede Promotie.
Als bijlage is het evenementenprogramma 2011 toegevoegd. Dit programma bestaat voor een groot deel uit evenementen die ook in 2010 hebben plaatsgevonden. Gevolg van het Evenementenbeleid Enschede is dat deze evenementen – voor de organisatie waarvan grote afhankelijkheid bestaat van initiatieven, enthousiasme en daadkracht van externe organisatoren – meer gericht kunnen worden op de Citymarketing doelstellingen. Onder meer door op dat punt voorwaarden aan de evenementensubsidies te verbinden.

	3. Bevindingen uit de interactie met belanghebbenden

	
	Enschede Promotie organiseert het draagvlak voor het voorliggende evenementenbeleid. Dat gebeurt met name via individuele gesprekken met organisatoren van evenementen. In deze periode vindt nog een aparte bijeenkomst plaats om aan organisatoren van evenementen gelegenheid te bieden op dit laatste concept te reageren. De portefeuillehouder en ambtelijk betrokkenen zullen daarbij aanwezig zijn.

	4. Informeren over het vervolg

	
	Via de jaarlijks P&C-cyclus

	5. Financiële informatie

	
	Het evenementenbeleid geeft richting aan het jaarlijkse evenementenprogramma. De gemeente draagt aan dat programma jaarlijks rond een miljoen euro bij.

	6. Risicoparagraaf

	
	Nvt

	7. Overige voor de raad relevante informatie

	
	De Visie Citymarketing wordt uiterlijk in februari 2011 ter vaststelling aan de raad voorgelegd.

	8. Bijlagen bij dit raadsvoorstel

	
	Mee te zenden:

	
	a. Evenementenbeleid Enschede

b. Evenementenprogramma 2011


	Burgemeester en Wethouders van Enschede,

	de Secretaris,
	de Burgemeester,

	M.J.M. Meijs
	P.E.J. den Oudsten


	Besluit 
van de Raad van de gemeente Enschede, gelezen het voorstel van Burgemeester en Wethouders van

30 november 2010, CS,



1. Vaststellen van het Evenementenbeleid Enschede

2. Kennisnemen van het Evenementenprogramma 2011
	vastgesteld in de vergadering van

	de Griffier,
	de Voorzitter,


SO, A.H.L.M. van Snellenberg ((053) 481 81 53)
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